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Obiettivi formativi generali

- motivare all’apprendimento del Tedesco come mezzo di comunicazione immediato e interpersonale, oltre che come opportunità per un migliore inserimento nella nuova realtà europea: il corso è infatti quest’anno finalizzato allo studio di specifici “Linguaggi settoriali” da indagare attraverso materiale di prima mano, reperito  sia dal docente che dallo studente stesso grazie ad attività guidate/autonome relative a situazioni rilevanti dell’esperienza quotidiana in Germania, in particolare nel settore economico.
- incoraggiare l’uso della lingua come strumento di conoscenza e di esplorazione della cultura di un Paese di Lingua Tedesca: in tale ottica vengono proposti  materiali autentici relativi ad  ambiti tematici concreti, riguardanti la realtà economica della Germania, indagata sotto l’esclusivo angolo visuale  della lingua: è  a tutti noto come il Tedesco, accanto alla lingua inglese,  sia da anni un’importante lingua nelle transazioni d’affari. La Germania, paese leader nella scoperta e penetrazione di nuovi mercati e sbocchi commerciali, è inoltre il partner commerciale più importante dell’Italia e il tedesco è la lingua più richiesta.

Contenuto didattico

        Si intende procedere all’approfondimento delle competenze e delle capacità interpretative e applicative sia morfosintattiche e stilistiche che comparative/contrastive (italiano/tedesco), visto che gli studenti dispongono già non solo di conoscenze basilari della Lingua Tedesca -  visto che i corsi precedenti prevedevano l'acquisizione e lo sviluppo delle competenze comunicative ricettive (ascoltare e leggere) e produttive (parlare e scrivere) attraverso attività sia guidate che autonome, relative a situazioni rilevanti dell'esperienza quotidiana -  ma anche degli stessi fondamenti della linguistica tedesca in ambito fonetico-fonologico, morfologico e sintattico.

Si terrà pertanto conto delle varie tendenze e degli sviluppi della lingua contemporanea nei paesi di lingua tedesca attraverso testi e documenti autentici di diverse tipologie: pubblicità, manifesti, volantini, giornali, saggi, testi di varia natura. Un’attenzione particolare viene dato al linguaggio pubblicitario, vale a dire alla lingua e alla comunicazione della pubblicità,  sia sul versante degli ‘slogans’ che sotto quello della retorica, che notoriamente pervade il mondo della comunicazione a tutti i livelli.  Attraverso il variegato mondo dell’ Economia gli studenti vengono accompagnati gradualmente nell’intrigante e complesso sistema dell’Econimia (o “Linguistica onomastica dell’ economia”), un settore disciplinare  pressoché sconosciuto in Italia, che permette di indagare dal punto di vista prettamente linguistico l’articolatissimo mondo della produzione economico-commerciale di qualsiasi paese. Fra gli aspetti peculiari di questa branca linguistica, rivolta in particolare allo studio dei nomi delle marche sul mercato sia tedesco che italiano, riscuoteranno un’importanza fondamentale queste tematiche:   

· La classificazione dei ‘marchionimi’

· Funzioni semiotiche del nome di marca

· I marchionimi nel contesto della globalizzazione: Euro Brands  e Global branding
· Le strategie di denominazione dei prodotti

· Big business blunders
· Cooperazione fra Marketing e filologia
 Testi di riferimento

· Platen Christoph (1997): "Ökonymie". Zur Produktnamen-Linguistik im Europäischen Binnenmarkt. Tübingen, Niemeyer (Beiheft zur ZfRPh 28).

· Lexikologie - Germanistika. NET  In: www.germanistika.net 2008
Modalità d’esame

Prova scritta e prova orale

Note

· Come applicazione pratica degli obiettivi formativi e didattici stabiliti, ogni  studente curerà la produzione scritta o tesina individuale con materiale autentico (almeno 50 pagine), strutturato secondo ambiti tematici concordati durante la frequenza del semestre e in parte visionati in corso d’opera: l’ambito  semantico delle loro ricerche riguarderà obbligatoriamente uno dei tanti aspetti dell’Econimia.

· Colloquio orale in lingua, volto ad illustrare il lavoro svolto per iscritto dal candidato
