CORSO DI TEORIA E TECNICHE DELLA COMUNICAZIONE 
dott.ssa Filomena Diodato 
Dalla comunicazione interpersonale alla comunicazione di massa 
Il corso propone un’introduzione al concetto di ‘comunicazione’ offrendo una rassegna delle teorie attraverso cui il fenomeno può essere indagato. Dalla presentazione e dalla critica del modello lineare della comunicazione si cercherà di proporre un modello di analisi interdisciplinare in grado di cogliere la complessità insita nei normali processi comunicativi, con particolare attenzione ai ruoli “attivi” del mittente e del destinatario, ai codici e ai contesti. 

La seconda parte del corso introduce alle teorie della comunicazione di massa, propo-nendo una riflessione sul ruolo dei mass media nell’organizzazione della vita individua-le e sociale attraverso l’analisi di differenti pratiche comunicative. 

PROGRAMMA DEL CORSO (PER FREQUENTANTI E NON FREQUENTANTI): 
1) S. Gensini (a cura di), Manuale della Comunicazione, Carocci, Roma, 1999. 

Limitatamente ai capp. 1-2-3-4-5-6 9-10-11-12-13. 

2) Dispensa dal titolo Le teorie della comunicazione di massa a cura della docente di-sponibile sul sito www.unibas.it
3) Uno dei seguenti testi a scelta: 

1) M. Perniola, Contro la comunicazione, Einaudi 2004 

2) T. De Mauro, La cultura degli Italiani, Laterza 2004. 

3) F. Batocchio, La produzione televisiva, Carocci 2003. 

4) V. Codeluppi, Che cos’è la pubblicità, Carocci 2004 (4 rist.). 

5) I. Montis, Le nuove professioni del web, Carocci 2001. 

6) S. Bentivegna, Comunicare in politica, Carocci 2001. 

7) F. Ferrarotti, La televisione. I cinquant’anni che hanno cambiato gli usi e co-stumi degli italiani, Newton & Crompton Editori, Roma 2005. 

Gli studenti frequentanti consegneranno alla fine del corso una recensione sul testo a scelta della lunghezza massima di 2 cartelle. I non frequentanti discuteranno, invece, del testo a scelta durante l’esame orale. 

Orario di ricevimento: lunedì 15-16; martedì 15-16. 
Programma per i biennalisti:

1. G. Bettetini, S. Garassini, B. Gasparini, N. Vittadini, I Nuovi strumenti del comunicare, Bompiani, Milano 2001.

2. Un testo a scelta tra:

1. M. Perniola, Contro la comunicazione, Einaudi 2004

2. T. De Mauro, La cultura degli Italiani, Laterza 2004.

3. F. Batocchio, La produzione televisiva, Carocci 2003.

4. V. Codeluppi, Che cos’è la pubblicità, Carocci 2004 (4 rist.).

5. Montis, Le nuove professioni del web, Carocci 2001.

6. S. Bentivegna, Comunicare in politica, Carocci 2001.

7. F. Ferrarotti, La televisione. I cinquant’anni che hanno cambiato gli usi e costumi degli italiani, Newton & Crompton Editori, Roma 2005.

Gli studenti che intendono proporre un testo a scelta più vicino ai loro interessi di studio o di ricerca sono invitati a presentarsi durante l’orario di ricevimento oppure a scrivere all’indirizzo e-mail riportato sopra.  

Ciascuna variazione al programma deve essere opportunamente concordata con la docente.

Orario di ricevimento: lunedì 15-16; martedì 15-16.

